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二、说明、目录、图表目录

        文具包括学生文具以及办公文具、礼品文具等。 现代的释义应该指办公室内常用的一些

现代文具：签字笔、水笔、钢笔、铅笔、圆珠笔等；以及笔筒等配套用品。其他办公用品还

包括：直尺、笔记本、文件袋、文件封套、计算器、长尾夹等。

        随着近年利好政策的陆续推出，办公集采进入高速成长赛道。根据产业沟通，有效市场

空间至少可达3000-4000亿，而截至目前97家央企、350余个地级市政府等之中集采覆盖度还不

足40%，尚有较大提升空间。Q1疫情期间部分办公用品订单受损叠加物流限制，但是考虑淡

季收入占比全年不大且防疫物资需求旺盛，预期影响十分有限。Q2随着央企招标的陆续开启

，判断办公集采需求将有所改善，齐心集团、晨光科力普的该项业务都会环比修复。齐心集

团B2B中标情况     

客户类型   

客户/对象   

公布时间   

项目   

标包       

B2B   

中国出口信用保险公司   

2019.12.03   

2020-2022年度办公用具、电器设备、生活用品等供应   

5个标包       

中国航空工业电子   

2019.12.06   

MRO类物资框架集中采购项目   

1个标包       

中石化   

2019.12.26   

2020年度电子办公用品、家用电器框架协议   

2个标包       

中国电建   

2019.12.30   

电子商城劳保及生活类物资框架集中采购项目   



2个标包       

中央国家政府采购中心   

2020.1.3   

标包10：计算机、打印机、民用空调、投影仪、扫描仪等   

2个标包       

标包11：办公用品、办公设备、视频音频设备等   

2个标包       

广州公共资源交易中心   

2020.1.10   

2020-2021年度计算机设备及软件、办公设备、电气设备、视频通信设备、家用家具、办公消

耗用品   

-       

中国邮储银行河南省分行   

2020.1.10   

对联、碗筷刀具套装、智能平板等16类跨年营销用品   

-       

玉溪市&ldquo;政采云&rdquo;   

2020.1.12   

3C数码、机电设备、运动户外等21大类商品   

-       

中南设计集团   

2020.1.12   

办公文具、耗材配件、营销用品等9大类商品   

-       

贵州茅台酱香酒营销公司   

2020.1.17   

办公家具、办公用品、办公设备及耗材和缠绕膜等   

3个标包       

成都政采平台   

2020.2.10   

路由器、交换设备、照相机及器材等共计19个品目   

-       



新疆克拉玛依市   

2020.3.26   

办公设备耗材、劳动保护用品、食品酒水等共计14大类产品   

-           中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+文具行业分析与行业竞争对手分析报告》

共十一章。首先介绍了中国互联网+文具行业市场发展环境、互联网+文具整体运行态势等，

接着分析了中国互联网+文具行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+文具市场竞争格局。

随后，报告对互联网+文具做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+文具行业发

展趋势与投资预测。您若想对互联网+文具产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+文具

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 文具行业发展现状与前景分析

第一节 文具行业概况

一、文具行业概念及分类
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三、中国文具行业概况        近年来我国出生率呈现下降趋势，1999年出生率为1.46%，到2019

年下滑至1.05%，而0-14岁人口数也大体呈现下滑趋势，占比持续下跌，60岁及以上人口数占

比则一路攀升，人口结构显现老龄化。随着网络化和无纸化办公教学的推进，叠加人口红利

的消失，文具的使用频率下降、使用的客户群体减小，致使中国文具行业增速一路放缓。数

据显示，我国文具行业2019年营收达到182亿美元。2013-2019年中国文具行业市场规模
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四、互联网相关技术对行业的影响总结
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七、案例二融资情况分析

八、案例二商业模式评价

第三节 案例三

一、案例三基本信息分析

二、案例三经营情况分析

三、案例三产品服务分析

四、案例三盈利模式分析

五、案例三渠道通路分析

六、案例三合作伙伴分析

七、案例三融资情况分析



八、案例四商业模式评价

第四节 案例四

一、案例四基本信息分析

二、案例四经营情况分析

三、案例四产品服务分析

四、案例四盈利模式分析

五、案例四渠道通路分析

六、案例四合作伙伴分析

七、案例四融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第五节 案例五

一、案例五基本信息分析

二、案例五经营情况分析

三、案例五产品服务分析

四、案例五盈利模式分析

五、案例五渠道通路分析

六、案例五合作伙伴分析

七、案例五融资情况分析

八、案例五商业模式评价

 

第九章 中国重点企业互联网+文具投资布局分析

第一节 企业一

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+文具投资布局

四、企业互联网+文具产品服务分析

五、企业最新发展动向

第二节 企业二

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+文具投资布局

四、企业互联网+文具产品服务分析



五、企业最新发展动向

第三节 企业三

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+文具投资布局

四、企业互联网+文具产品服务分析

五、企业最新发展动向

第四节 企业四

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+文具投资布局

四、企业互联网+文具产品服务分析

五、企业最新发展动向

第五节 企业五

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+文具投资布局

四、企业互联网+文具产品服务分析

五、企业最新发展动向

 

第十章 2022-2028年中国互联网+文具行业市场发展趋势预测

第一节 2022-2028年中国互联网+文具行业市场趋势预测分析

一、中国互联网+文具行业市场增长动力分析

二、中国互联网+文具行业市场发展瓶颈剖析

三、中国互联网+文具行业市场发展趋势分析

第二节 2022-2028年中国文具行业电商发展现状及趋势分析

一、中国文具行业电商总体开展情况

二、中国文具行业电商交易规模分析

三、中国文具行业电商产品服务品类

四、中国文具行业电商盈利情况分析

五、中国文具行业电商市场现存问题

六、中国文具行业电商市场趋势分析



七、中国文具行业电商市场规模预测

 

第十一章 2022-2028年中国互联网+文具行业市场投资机会及建议

第一节 2022-2028年中国互联网+文具行业投资特性及风险（）

一、互联网+文具行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

二、互联网+文具行业投资特性分析

三、互联网+文具行业投资前景分析

第二节 2022-2028年中国互联网+文具行业投融资现状及趋势

一、中国互联网+文具行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+文具行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2019年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资前景分析

二、中国互联网+文具行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+文具行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）2019年主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

第三节 2022-2028年中国互联网+文具行业投资机会及建议

一、中国互联网+文具行业投资机会分析（）

二、关于互联网+文具行业的投资建议
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